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免責聲明

本簡報資料所提供之資訊，包含所有前瞻性的看法，將不會因任何
新的資訊、未來事件、或任何狀況的產生而更新相關資訊。欣新
網股份有限公司(本公司)並不負有更新或修正本簡報資料內容之責
任。

本簡報資料中所提供之資訊並未明示或暗示的表達或保證其具有正
確性、完整性、或可靠性，亦不代表本公司、產業狀況或後續重大
發展的完整論述。
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投資亮點

高成⾧潛力亞洲電商市場中的領導者



台灣市場很疲弱，但我們逆勢成⾧

4

營收成⾧率: 
YoY +22%

營業毛利: 
YoY +47%

EPS: 
YoY +16%

25.6億

+22%

3.1億

+47%

2.06

+16%



Sep’ 2013
Apr’ 2024

Oct’ 2024
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充滿成⾧潛力的亞洲電商市場，我們已經陸續布局

高增⾧潛力

電商滲透率
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產業狀態

電商成⾧放緩、品牌客戶代營運需求強勁



產業趨勢-電商成⾧放緩，但從整體零售角度看還有很大成⾧機會

資料來源:經濟部統計處

單位: 億元

產業成⾧驅動因素:

• AI落地的第㇐應用場域

• 新型態商模推升

• 業內持續加碼投資



生意越難做，品牌客戶越需要欣新網，代營運需求強勁
電商生態系統複雜且破碎，HHG能同步經營多服務、通路和跨系統 HHG提供品牌㇐站式的解決方案

成功扮演品牌經營電商不可或缺的角色

品牌面臨的共同挑戰

複雜及破碎的
電商市場

截然不同的
供應鏈基礎設施

技術創新變化太快，
難以跟上

缺乏規模經濟
無法獲利

獨立品牌

✖無法蒐集數據
✖通路複雜，管理難度高
✖不具經濟規模，成本高昂
✖缺乏市場專業知識
✖行銷與業務團隊無法整合

品牌 +  HHG

𝙑單㇐平台整合的多媒體、多通路數據

𝙑單㇐團隊窗口統整電商生態系統中所有服務的解決方案

𝙑具有可擴展性的技術支援平台

𝙑集中庫存和數據管理，可得到即時的數據分析與控制

𝙑享受到HHG的規模經濟效益

B2C

品牌網站
(DTC)

B2B

直播
社群平台

倉儲物流

媒體

IT

數位行銷

客戶數據管理

訂單管理

資安服務

通路

合作夥伴

服務

1 2 3 4
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2025 H1 成就回顧

策略明確、築夢踏實、苦盡甘來
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欣新網 2025 H1 成就回顧

NT$25.6億
(YoY +22%)

2025 H1 營收

NT$3.1億
(YoY +47%)
2025 H1 營業毛利

$2.06
(+16%)

2025 H1 EPS

3
2025 目前運營市場

+10%
2025 H1員工數

+10%
2025 H1 倉儲面積

+9
2025 H1 國際品牌

+3
2025 H1 新拓展服務

市場覆蓋範圍 頂尖國際品牌的首選夥伴 經驗豐富的管理團隊與知名投資人支持

HHG

其他

企業客戶

陳德仁
董事⾧

資料來源: HHG內部資料
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案例分享- De'Longhi 3年內成為市佔第㇐

挑戰：
● 市佔率落後於競爭對手
● 需要品牌電商策略及外部通路經營
● 電商無 DTC 解決方案

欣新網的價值主張：
● 電商策略規劃、數位媒體、品牌網站建置、店鋪管理、庫存管理與配
送，以及功能設計/整合的專業知識，為 De'Longhi 打造㇐流的多通
路品牌旗艦店，增加客戶觸點

成果：
● 3 年內贏得全自動義式咖啡機市佔率第㇐名
● 3 年內達到 4 倍營收增⾧
● 擴展跨品牌合作，創造共同銷售機會
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競爭優勢

經濟規模 + 數據規模 + 服務規模 = 高速成⾧
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欣新網的競爭優勢-擁有成熟的成⾧飛輪並且持續取得成功

擴大規模 + 擴大服務 + 提高利潤 = 持續成功的致勝方程式

維持並鞏固市場領先地位 開發、整合新技術，持續優化營運
效率和成本

透過數據分析、洞察和AI應用
增強價值主張 不斷創新加值服務，增強黏著度

㇐站式電商服務能有效解決品牌痛點，
欣新網也能夠透過整合優勢提升效率，完整蒐集數據

更多數據可實現更精準的行銷推廣，
進㇐步推動銷售增⾧ 持續擴大營收創造規模經濟效益

快速增⾧

更多品牌與零售
客戶

全通路(含官網)
的整合及經營

㇐站式的電商服務
及系統整合

創造更多銷售額
、利潤和數據

更多倉儲空間、訂單、
配送，創造規模經濟

更高的效率&更低
的成本 = 價格競爭力 更多數據持續進行

分析與AI模型訓練

精準行銷及優化
= 更好的 ROAS & 收入



◆ 主要服務國際品牌，擁有超過 200 個品牌、20,000 種 SKU。針對不同需求提供客製化服務，包括數位媒體、
通路促銷規劃、倉儲物流、售後服務、系統整合、數據庫及 CRM 系統應用等。

◆ 累積多元化的品類經驗，包括美妝、個人護理、家居用品、食品、寵物食品、健康營養補充品、時尚服
飾、3C 產品等。

個人護理與家居用品 食品與飲品 美妝

時尚 健康護理嬰兒與寵物 家電

備受肯定的㇐站式服務- 200+ 全球品牌客戶的電商首選
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備受肯定的數位媒體服務- 1200+ 個品牌成效型廣告首選

3C 餐飲 健康 電器家庭時尚美容 戶外 玩具 寵物
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成⾧藍圖

經濟規模 + 數據規模 + 服務規模 = 高速成⾧
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未來策略及成⾧藍圖-透過創新及持續拓展新機會，推動快速增⾧

新市場

● 擴展菲律賓HHGPH業
務。

● 拓展日本HHGJ業務。
● 擴展其他亞洲市場機
會。

新品牌

● 持續擴展新的品類及
品牌。

● 提高我們提供的解決
方案的附加價值。

新服務

● 擴展電商服務SaaS化
(PowerSolution)。

● 增強PowerSolution產
品和數據的使用，並
協助客戶持續增⾧營
收。

新技術

● 導入AI與NLP(自然語
言模型)進行數據彙整、
分類、分析、搜索及
應用。

● 透過AI助手檢測數據
異常並做預測。

● 透過API和RPA自動化
優化工作流程。

自然增⾧

● 擴大電商滲透率。
● 深化與200+ 現有品牌的合作夥伴關係
和整合。
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深化現有客戶的合作，提升市佔率，擴大營業額

跨品牌整合銷售
● 跨品牌整合
● 行銷業務資源整合
● 數據共享

行銷與廣告

● 廣告行銷整合Google, 
Meta…

● 通路廣告RMN整合
● 協助通路銷售廣告流量

KOL、品牌官網與群募集資

● 官網健檢與運營
● 直播 / KOL 電商
● 訂閱製與會員服務
● 集資規劃與執行

數據分析與運用
● 市場洞察
● 零售洞察
● 消費者洞察

運營與倉儲物流
● 客戶體驗
● 外部銷售
● B2B/B2C/DTC

深化現有品牌的合作關係

跨品牌共同行銷、銷售，提供更多服務

從現有基礎架構上提供更多服務給現有客戶
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通過資本及策略合作推進新市場擴張

● 2024 年 4 月設立
● 與當地經銷商 SJC 成立合資公司，充分利用其當
地資源、人才和客戶資源

● 重點建立和運營 Shopee、Lazada 和 TikTok 
Shop 生態系統

● 初步成果：已經手握 6 個全球品牌

● 2024 年 10 月設立
● 與當地服務商 Brangista Inc.(TYO:6176)合資，利
用其當地資源、人才和客戶資源

● 專注於將全球品牌引入日本市場，並將日本品牌
引入亞洲市場

● 初步成果：2025 H2 開始會陸續有營收貢獻

● 聚焦亞洲市場
● 合資和併購作為進入新市場的首選策略

New
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專注在成⾧飛輪

擴大規模 + 擴大服務 + 提高利潤 = 持續成功的致勝方程式

維持並鞏固市場領先地位 開發、整合新技術，持續優化營運
效率和成本

透過數據分析、洞察和AI應用
增強價值主張 不斷創新加值服務，增強黏著度

㇐站式電商服務能有效解決品牌痛點，
欣新網也能夠透過整合優勢提升效率，完整蒐集數據

更多數據可實現更精準的行銷推廣，
進㇐步推動銷售增⾧ 持續擴大營收創造規模經濟效益

快速增⾧

更多品牌與零售
客戶

全通路(含官網)
的整合及經營

㇐站式的電商服務
及系統整合

創造更多銷售額
、利潤和數據

更多倉儲空間、訂單、
配送，創造規模經濟

更高的效率&更低
的成本 = 價格競爭力 更多數據持續進行

分析與AI模型訓練

精準行銷及優化
= 更好的 ROAS & 收入
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財務資訊



2025 H1 合併損益表
NT$’000
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謝謝聆聽，敬請指教


